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品牌概况

一直以来，朱府铜艺的传承人都在考虑

如何传承铜的文化和艺术。

1875年朱雨相、朱庆润开设“朱府义大

铜铺”。2008年朱炳仁铜品牌创立，20
家门店遍布北上杭广等城市。带着探索

者的“突围”心态，朱军岷以父亲的名

字命名，创立“朱炳仁铜”品牌。秉承

“铜亦生活”的理念，希望让铜重新回

到千家万户。
朱 炳 仁 铜 的 线 下 门 店



品牌历史

• 1875年 ，“朱府铜艺”开创者朱雨相、朱庆润在绍兴石灰桥开设“朱府义大铜铺”。

• 1983年 ，改革开放后，朱德源创办杭州第一家民营书画社“墨缘堂”。

• 1995年 ，朱炳仁受邀为普陀寺创作了中国第一幅铜壁画——《佛祖说法图》，改写中国壁画史。

• 2002年 ，朱炳仁、朱军岷携金星铜工程建造中国第一座彩色铜雕宝塔——杭州雷峰塔。

• 2006年 ， 朱炳仁被评为中国工艺美术大师，同年首创熔铜艺术，开创熔现实主义新流派。

• 2008年 ，铜雕技艺被选入国家非遗代表性项目名录，同年朱炳仁·铜品牌正式创立。

• 2009年 ，朱炳仁被评为国家级非遗铜雕技艺代表性传承人。

• 2018年 ，“中国非遗·铜雕艺术”朱炳仁个展在柏林中国文化中心开幕。

• 2020年 ， 朱炳仁·铜获得8000万A轮融资，商业化取得巨大成功。



品牌传承人

第一代 第二代 第三代

开设“朱府义大铜铺” 改名“朱府瑞昌铜铺”
名扬天下

开创杭州第一家民营书画社

朱雨相、朱庆润 朱宝堂 朱德源



品牌传承人

第四代 第五代

国家级非遗代表性传承人
开创熔现实主义新流派

省级非遗代表性传承人
开拓铜文创新领域

朱炳仁 朱军岷
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朱炳仁铜的八大技艺为：熔铜、庚彩、叠镶、多材质、镂空、蚀刻、氧化着色和紫荆刻铜。
同时凭借对古法的翻新创造出了琅彩、吉彩等十大创新技艺。



熔铜
    2006年中国最高宝塔——常州天宁宝塔整修工程接近尾声，却突然起了大火。烈火中宝塔的
首层屋檐被烧毁，大部分铜瓦被熔融。朱炳仁意外发现，高温中融化了的铜肆意地流淌在地上，
反而形成晶莹的铜珠和姿态万千的融铜结晶体。
    自此，他以独特的艺术视角，独立了熔铜艺术，开创了“熔现实主义”新流派。



琅彩
    鉴画珐琅的制作工艺,在铜材质上创造了全新的彩绘。在成千.上百种颜料、釉粉和油漆中, 选
取多种混合,将颜色涂至铜表面,通过上百小时的高温烧制,边画边烧,边烧边画,使在铜表面自然氧
化,产生不同色彩。



庚彩
    2010年朱炳仁、朱军岷父子集历史上五彩、珐琅彩、粉彩之精华，独创的负载在熔铜材质上
的全新彩绘。通过彩料的渗化、迭加、融汇、渲染、抛磨、熔炼，形成多次流畅肌理的现代艺
术品。
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铜艺空间

杭州金星铜工程系“中华老字号”企业，

国家级非物质文化遗产传承基地，创始人为

国家级非遗“朱府铜艺”第四代传承人、中

国工艺美术大师朱炳仁，董事长和法人代表

为朱军岷。杭州金星铜工程多年来一直致力

于非物质文化遗产的传承与发扬，在铜建筑、

铜艺术品等铜工艺领域独占鳌头。

代 表 作 之 一 ： 雷 峰 塔



铜艺空间

峨眉山金顶 泰国佛光山泰华寺

其他代表作



铜艺空间

普陀山观音法界 常州天宁宝塔

其他代表作



艺术典藏
装置艺术

在2017年“熔古铸新”新加坡朱炳仁个展、

2019年“中法手工之美”展上展出。

惊涛拍岸，卷起千堆雪。气势如虹，万马奔腾，

浪鼓悬岩。奇、雄、险、壮，令人不自觉握紧

双拳，屏气凝神。作品运用熔铜工艺，以蓝、

白、金为主色调，线条富有张力。丰富的空间

表现力，把大自然的紧张感充分表现出来。

《千浪卷雪》



艺术典藏
装置艺术

2018年在“中国非遗•铜雕艺术”朱炳仁柏林

展上首次亮相。以蓝白色为主的元代青花瓷，

曾以古中国的代表产品在全球流通，成为一个

时代的符号。作品用印象派的手法，重现那个

时代的经典。作品用熔铜艺术和庚彩技艺，铜

瓶呈色如宝石蓝般，似星云璀璨，繁花绽放，

色泽淡雅稳定，如青花般永恒。

青花系列



艺术典藏
装置艺术

当自然山水被混凝钢筋所取代，朱军岷

把久远的传统和文明展示在我们面前，

构成独特的多重语境，由此来观察我们

这个光怪陆离的世界。作品在不断变换

的城市现场，在不停的破坏和重建中，

带给我们关乎生存境遇和文明构建另一

种思考。

《重生》



艺术典藏
艺术摆件

朱军岷大师代表作“木生金”系列，以

独家熔铜技艺，1080°高温熔化，瞬间

凝固而成自然流淌形态，多材质，造型

丰富多彩，独一无二。金松遒劲，树干

虬曲如卧龙之状，几度扭曲后又上升，

灵动生趣。

福瑞永盛系列之福海



艺术典藏
艺术摆件

作品造型灵感源于故宫博物院馆藏珍品

“铜胎掐丝珐琅花卉纹鹿驮瓶”，以铜

雕、景泰蓝两部分构成。作品主体取材

于敦煌莫高窟第257号窟壁画“鹿王本生

图”中的鹿王形象，鹿身装饰莲瓣托，

驮景秦蓝观音宝瓶，蓄势行进，朝气蓬

勃。

《福禄中国尊》



艺术典藏
艺术摆件

朱炳仁以熔铜艺术手法对梵高代表作

《向日葵》大胆创新，进行艺术的重新

解读。《燃烧的向日葵》色彩鲜明，线

条有张力，有丰富空间表现力，充满了

律动和鲜活的生命力。透过热情燃烧的

向日葵，感受到梵高的激情。

《燃烧的向日葵》



艺术典藏
壁画艺术

《荷香》 《西湖灵气》



非遗文创
家居摆件

飞天身着束裙，披巾戴冠，色彩明丽，

其神态悠然，形如菩萨，具有唐代仕女

的特点。采用传统非遗工艺，并通过国

艺“釉彩铜”工艺使作品好像穿上了一

件彩色的外衣，绚丽多彩。

《飞天琵琶》



非遗文创
茶香生活

清余稚《花鸟图册》 故宫藏。花开牡丹

福为首，煮水茶壶铜为尊。手工锻造壶，

更显匠心之美，5万锤出壶型，1万锤出

图案，喜鹊灵动，翎羽精细，牡丹花开，

明媚动人。

喜上眉梢壶



非遗文创
茶香生活

鹤，有“一品鸟”之称，意一品当朝或

高升一品，送福献瑞，又有“鹤寿千年”

美称，寓意益寿延年，长寿福庆。此壶

采用国家非遗传统工艺精制，色黄如金，

光鲜温润，为茶事增添一份诗意。天然

抑菌紫铜材质，铜壶煮水口感顺滑、饱

满。

鹤喜壶



非遗文创
铜彩壁画

水仙为花中四雅之一，备受文人喜爱。

水仙“借水而生，得水能仙”，雅称

“凌波仙子”，寓意冰清玉洁，满福天

香，玉堂富贵。作品采用国家非遗铜雕

技艺及创新铂彩工艺手工精绘，低温固

色。细节上，勾勒线条清晰，无玻璃钟

罩，直触画心，立体触感凸显质感。

《锦绣年华》



非遗文创
礼赠套装

中秋满月，吉祥八宝，文人雅事，焚香、

插花、品茶，既是禅韵也是雅韵。全套

中秋雅趣茶礼，传递美满祝福与心意。

吉祥八仙壶，八方来运，八方来财，希

望家人年年团圆，盼望远行亲眷岁岁平

安。

吉祥八宝茶礼套装
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销售布局
    朱炳仁铜积极把握市场，采用“线上+线下”双联动的销售布局。线上积极与各网络平台开展合
作，线下在多个历史街区、核心商圈设立非遗体验馆，取得良好成果。

朱 炳 仁 铜 在 杭 州 河 坊 街 的 体 验 店 与 朱 炳 仁 铜 合 作 的 部 分 电 商 媒 体



礼赠外宾
    成功开拓铜文创领域后，朱炳仁铜负责多次国礼的筹备，力将中国的非遗文化带向世界。

乾隆八骏之腾雾——G20礼赠泰国总理 决胜千里——2019年赠马来西亚总理



跨界合作
    朱炳仁铜与故宫博物院、国家宝藏等多个国内大热IP进行合作，深挖历史文化底蕴，让非遗
技艺与文化能够以人们喜闻乐见的形式留在生活中。
    同时，它还和梵高、大英博物馆等国外知名IP合作，根植东方融汇西方，从传统走向当代。

用熔铜工艺再现梵高的名作《星空》以故宫博物院镇国之宝《五牛图》为原型创作的摆件——五牛积福



艺术展览
    朱炳仁铜参与国内外各项大展，也举办过许多个展，让非遗铜艺为更多人熟知，展现其魅力。

2020国际进口博览会，朱炳仁铜将雷峰塔和断桥“搬”进会场 个展“铜分五色”，从小而美到大型装置艺术来呈现这个时代



“让铜回家”
    朱炳仁铜从茶香食书花五道入手，使工艺美术开发与生活更相关。铜艺的产品化、生活化，
是走进人们生活的关键。



拥抱互联网
    朱炳仁铜运用“品牌渗透+营销渗透+私域沉淀”的方法，进行多平台、多维度、多玩法的探索，
使品牌持续焕发生机。

在《开讲啦》、《探索发现》中担任嘉宾

多平台：

春晚直播间上的铜雕 新媒体平台上的运营

与传统平台和新媒体平台展开不同深度与广度的合作



拥抱互联网
    朱炳仁铜运用“品牌渗透+营销渗透+私域沉淀”的方法，进行多平台、多维度、多玩法的探索，
使品牌持续焕发生机。

多维度：从不同角度讲述品牌故事



拥抱互联网
    朱炳仁铜运用“品牌渗透+营销渗透+私域沉淀”的方法，进行多平台、多维度、多玩法的探索，
使品牌持续焕发生机。

《熔铸东西》线上数字化展览

多玩法

众筹 拍卖

用多种形式参与人们生活



当下模式
    在疫情的严冬中，朱炳仁铜创新开发出了“私域沉淀+非遗联手+直播促活”的新模式， 弥补线
下经济遭受的冲击，提升品牌活力。

• 私域沉淀：开展“向春而行”全员线上营销活动，在个人

社交账号上销售带货，并优化用户服务。

• 非遗联手：开展“福利星期三”活动和贡牌龙井、龙泉青

瓷等老字号联手，联合销售，吸引非遗爱好者。

• 直播促活：开展“红色信期五”活动，董事长亲临进行全

平台全域进行直播销售。

抖音直播的宣传图



总结

       朱炳仁铜在继承传统工艺的同时，精进技艺，大胆创新，走出一条适合现代市场发展的道路。非遗的

保护不能只在博物馆，更要走进当代生活，这方面朱炳仁铜给我们提供了优秀范本。



非 常 感 谢 您 的 观 看


